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MARKETINSKI | TEHNOLOSKI ASPEKTI BRENDIRANJA GASTRONOMSKIH
PROIZVODA U PREKOGRANICNOM REGIONU

Toma Dasi¢?

Nauéni saradnik, lvan Stojkovié?

Rezime: Rad ima za cilj da na prakticnom primeru pokaZe da se kroz
implementaciju inovativnih pristupa u oblasti marketinga i tehnologije hrane
usmerenih na razvoj i zastitu tradicionalnih gastronomskih proizvoda kroz
sertifikaciju i brendiranje mogu povecati diverzitet ponude i komparativne
prednosti prekograni¢nog podrucja. Sertifikacija i zastita prekogranicnih
proizvoda koji odraZavaju poseban karakter regiona je prikazana kroz
tradicionalne gastronomske proizvode ,Leskovacke specijalitete sa rostilja”
zasticene u okviru projekta koji je uspesno realizovan kroz Interreg-IPA
program prekogranicne saradnje Bugarska-Srbija. Brendiranjem vec
prepoznatljivih gastronomskih proizvoda zastitnim Zigom unapreduje se
njihova reputacija i dodaje nova ekonomska vrednost kroz garanciju
kvaliteta i specificnih karakteristika proizvoda. Specificne karakteristike
proizvoda rezultat su upotrebe sirovina proizvedenih na navedenom
podrucju i njihovom pravilnom izboru. Tehnoloski postupci proizvodnje
,Leskovackih specijaliteta sa rostilia” izvode se po tacno opisanim
postupcima uz postovanje zakonskih propisa. Normativi i nacin serviranja
gastronomskih specijaliteta propisani su na osnovu dugogodisnje tradicije
ugostiteljstva u regionu Jugoistocne Srbije.

Kljuéne reci: brendiranje, Zig garancije, Leskovacki specijaliteti sa rostilja,
tehnologija hrane, prekogranicna saradnja

! Visoka poslovna $kola strukovnih studija Leskovac, Republika Srbija;
dasic.toma@vpsle.edu.rs

2 Inovacioni centar Tehnolosko-Metalurskog Fakulteta Beograd, Republika Srbija;
ivantehno@gmail.com



